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KLARTEXT FUR BAYERN

von Dr. Markus Séder, CSU-Vorsitzender,

Bayerischer Ministerprésident

Es war eine der vielen klugen und vorausschauenden
Entscheidungen, die Franz Josef StrauB in seiner
langen politischen Karriere getroffen hat. Als junger
Generalsekretér beschloss er, dass die CSU tber eine
eigene publizistische Stimme verfligen sollte. Im Jahr
1950 veroffentlichte er ,seine" Parteizeitung - den
BAYERNKURIER. Als erster Herausgeber und Chefre-
dakteur pragte StrauB Inhalt und Ausrichtung der
Wochenzeitung: mit klarer politischer Kante, deutlich
in der Sprache, nah an den Menschen und ihrer
Lebenswirklichkeit in Bayern.

Bis heute ist der BAYERNKURIER dieser Linie treu
geblieben. Er liefert Einordnung und Kommentie-
rung des politischen Zeitgeschehens aus christ-
lich-sozialer, burgerlich-konservativer Sicht und ist
damit eine Stimme der Vernunft in der deutschen
Presselandschaft.

Getreu dem Motto des Griindungsherausgebers
Jkonservativ heiBt, an der Spitze des Fortschritts
marschieren”, unterzog sich der BAYERNKURIER im
Jahr 2015, dem 65. Jahr seines Bestehens, einem
umfassenden Modernisierungsprozess, um das Tra-
ditionsblatt den Verdnderungen in Medien, Gesell-
schaft und Politik anzupassen.

Mit frischem Elan und neuer Mannschaft wurde das
Format der Wochenzeitung durch ein modernes,
hochwertiges Printmagazin ersetzt. Zeitgleich star-
tete der BAYERNKURIER ein tagesaktuelles, digitales
Angebot auf bayernkurier.de und in den sozialen
Netzwerken.
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Das BAYERNKURIER-Magazin bietet Raum fur die in-
haltliche Vertiefung und Erkldrung der politischen
Entscheidungsprozesse, und gibt so in einer Zeit des
immer schnelleren Wandels seinen Leserinnen und
Lesern Orientierung. Das digitale Angebot setzt in
erster Linie auf aktuelle Information und pointierte
Einordnung des politischen Geschehens und nimmt
so an der Meinungsbildung und Meinungspragung
der Offentlichkeit teil.

Durch diesen Reformprozess konnte die Traditions-
marke BAYERNKURIER sowohl publizistisch als auch
wirtschaftlich zurlick in die Erfolgsspur gebracht
werden.

Ich darf Sie herzlich einladen, den Weg, den der neue
BAYERNKURIER eingeschlagen hat, zu begleiten und
zu unterstltzen. Seien Sie versichert, auch in seiner
modernen und zeitgemédBen Form gilt fir den
BAYERNKURIER, was Franz Josef StrauB in der
Erstausgabe formuliert hat: ,Sein Inhalt wird getra-
gen sein von der Liebe zu Bayern."

Politik fiir Bayern, Deutschland und Europa betrachtet aus
christlich-sozialer, blrgerlicher Perspektive - dafiir steht die Marke
.BAYERNKURIER".

Franz Josef StrauB, der Griindungsherausgeber des BAYERN-
KURIER, formulierte in der Erstausgabe den Auftrag der Zeitung:
.Der BAYERNKURIER wird einer christlichen Kulturpolitik und
sozialen Gerechtigkeit das Wort geben. Sein Inhalt wird getragen
sein von der Liebe zu Bayern, der Treue zu Deutschland und dem
Bekenntnis zu Europa.”

Grlndung:

Zielgruppe:

Auflage:

Verbreitung:

3. Juni 1950 als Zeitung
Relaunch als Monatsmagazin mit tagesaktuellem
Onlineauftritt: Juni 2015

politisch interessierte und/oder engagierte Leser,
mittelstandische Unternehmer, hohes Bildungs-
niveau, einkommensstark; sehr ausgepragte
Leser-Blatt-Bindung

50.000 Exemplare,
davon 20.000 Print-Exemplare
30.000 E-Paper

bundesweite Erscheinung mit Kernverbreitung
in Bayern
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TERMINE,
DRUCKUNTERLAGEN
& SONDERTHEMEN

Anlieferungsadresse fiir Druckunterlagen
anzeigen@bayernkurier.de

bis 10 MB, ansonsten

tel. Vereinbarung unter 089 12004-131

an Frau Karin Freese
freese@bayernkurier.de
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LUSGELTS

02/2019

03/2019
04/2019

05/2019

06/2019

07/2019
08+09/2019
10/2019
11/2019

12/2019
01/2020

ET im ABO

22.01.2019

02.03.2019
30.03.2019

04.05.2019

08.06.2019

06.07.2019
03.08.2019
28.09.2019
02.11.2019

30.11.2019

Sonderthema

Sonderparteitag

Gesundheit - Wellness - Erndhrung
Innovation und Technologie

Global Player - Exportland Bayern

70 Jahre Bundesrepublik
Deutschland - Europawahl

Landwirtschaft -
Bayern kulinarisch - Bio

Energie und Umwelt
Marktwirtschaft und Mittelstand
Technologiestandort Bayern
CSU-Parteitag - 30 Jahre Mauerfall

Bauen und Wohnen - Advent

Anzeigen-

schluss

03.01.2019

13.02.2019

13.03.2019

12.04.2019

20.05.2019

18.06.2019

17.07.2019

11.09.2019

14.10.2019

13.11.2019

Druckunter-
lagenschluss

08.01.2019

18.02.2019

18.03.2019

17.04.2019

24.05.2019

24.06.2019

22.07.2019

16.09.2019

18.10.2019

18.11.2019
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ANZEIGEN
PREISE & FORMATE

Alle Anzeigenpreise verstehen sich
zzgl. gesetzlicher MwsSt.
Alle Anzeigenpreise sind AE-provisionsfahig.

Malstaffel Mengenstaffel
Ab 3 Anzeigen - 3% Rabatt
Ab 9 Anzeigen - 5% Rabatt
Ab 12 Anzeigen - 10% Rabatt

Ab 3 Seiten 5% Rabatt
Ab 6 Seiten 100 Rabatt
Ab 12 Seiten 159% Rabatt

Wichtiger Hinweis zu Anzeigenmotiven
mit Anschnittformat:

Bitte planen Sie 7 mm Mindestabstand von wichtigen
Text- und Bildelementen zur Beschnittkante ein.
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Umschlag-
seiten U2,

U3 und U4:
je 10.974 €

Anschnittformat
Umschlagseite:

210 mm breit / 280 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

3.720€

1/3 Seite quer
Anschnittformat:

210 mm breit / 93 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

1/3 Seite quer
Satzspiegelformat:

184 mm breit / 74 mm hoch

9.300 €

1/1 Seite

Anschnittformat:

210 mm breit / 280 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

1/1 Seite
Satzspiegelformat:

184 mm breit / 249 mm hoch

3.720 €

1/3 Seite hoch
Anschnittformat:

86 mm breit / 280 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

1/3 Seite hoch
Satzspiegelformat:

73 mm breit [ 249 mm hoch

5.580 €

1/2 Seite quer
Anschnittformat:

210 mm breit / 140 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

1/2 Seite quer
Satzspiegelformat:

184 mm breit / 121 mm hoch

790 €

1/4 Seite quer
Anschnittformat:

210 mm breit / 70 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

1/4 Seite quer
Satzspiegelformat:

184 mm breit / 51 mm hoch

5.580 €

1/2 Seite hoch
Anschnittformat:

105 mm breit / 280 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

1/2 Seite hoch
Satzspiegelformat:

93 mm breit / 249 mm hoch

4.560 €

Eckfeld

Anschnittformat:

140 mm breit / 140 mm hoch
+ 3 mm Beschnitt

Eckfeld

Satzspiegelformat:

128 mm breit / 121 mm hoch
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DRUCKUNTERLAGEN &
TECHN. DATEN

Anlieferungsadresse fiir Druckunterlagen
anzeigen@bayernkurier.de

bis 10 MB, ansonsten

tel. Vereinbarung unter 089 12004-131

an Frau Karin Freese
freese@bayernkurier.de
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Technische Daten

Druck: Umschlag 4/4 farbig Skala, 1/1 Dispersionslack seidenmatt

Inhalt: 4-farbig Skala

Farbbezeichnung der Separationen: HKS-Farbe, Pantone-Farbe, RAL-Farbe
ISO-Profil: ISO_coated_v2_39L (FOGRA39)

Papier: Umschlag: 200 g/gm, Bilderdruck holzfrei, weiB matt

Inhalt: 115 g/gqm Bilderdruck holzfrei, weiB matt, Hotmelt Klebebindung

Dateiformate
W Bevorzugt wird PDF/X-4

Offene Dateiformate kénnen gegen Aufpreis verarbeitet werden:
B Adobe InDesign ab CC

In offenen Dateien kdnnen folgende Bildformate verwendet werden:
W TIFF, optional mit LZW-Komprimierung

W EPS, optional mit JPEG-Komprimierung

m JPEG (max. Qualitit)

W Schriften bitte immer einbetten oder in Zeichenwege umwandeln
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VERLAGSANGABEN

Eigentiimer und Verleger
Christlich-Soziale Union

in Bayern elV.
Mies-van-der-Rohe-StraB3e 1
80807 Miinchen

Griindungsherausgeber
Dr. h.c. Franz Josef StrauB +

Herausgeber

Dr. Markus Soder,
Vorsitzender der Christlich-
Sozialen Union

Chefredakteur
Thomas Roll

Verantwortlich fiir den Inhalt
CSU Christlich-Soziale Union
in Bayerne. V.

Produktion
Rettig Media GmbH

Verlag

BAYERNKURIER
Mies-van-der-Rohe-StraBe 1
80807 Miinchen

Tel. +49 (0) 89 12004-0

Fax. +49 (0) 89 12004-133
redaktion@bayernkurier.de
www.bayernkurier.de
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Anzeigenleitung

Karin Freese
freese@bayernkurier.de
Verlag Bayernkurier
Mies-van-der-Rohe-StraBBe 1
80807 Miinchen

Tel. +49 (0) 89 12004-131
Fax. +49 (0) 89 12004-133

Bankkonto

Hypo Vereinsbank IBAN:
DE46700202700000520300
BIC: HYVEDEMMXXX

Zahlungsbedingungen
Zahlbar sofort nach
Rechnungserhalt.

Bei Vorauszahlung oder
Teilnahme am Bankabbuchungs-
verfahren 29 Skonto

Bundesweite Auflage
20.000 Printexemplare und
30.000 E-Paper-Versand
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR

ANZEIGEN/UND FREMDBEILAGEN

I. Allgemeine Bedingungen

1. Geltungsbereich

1.1 Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen (AGB) gelten in ihrer
zum Zeitpunkt der Auftragserteilung giiltigen Fassung fiir alle
Geschéaftsbeziehungen zwischen dem Verlag BAYERNKURIER und dem
Auftraggeber.

1.2 Abweichende AGB des Auftraggebers gelten nicht, auch dann nicht,
wenn ihnen nicht ausdriicklich widersprochen wurde.

2. Begriffsbestimmungen

2.1 Werbemittel" sind alle Werbematerialien, die der Auftraggeber dem
Verlag zur Veréffentlichung tibermittelt bzw. sonst zur Verfligung stellt.

2.2 ,Auftraggeber” ist diejenige natiirliche oder juristische Person, die
den Auftrag zur Werbemittelver6ffentlichung erteilt. Eine gemeinsame
Rabattierung fir konzernverbundene Unternehmen setzt den vorheri-
gen schriftlichen Nachweis des Konzernstatus voraus, das heiBt einer
kapitalmaBigen Beteiligung von mindestens 509%, sowie die ausdriickli-
che schriftliche Zustimmung des Verlags.

3. Vertragsabschluss

3.1 Der Vertrag tber die Verdffentlichung des Werbemittels kommt
durch die Bestdtigung des Verlags in Textform zustande bzw. durch
die Verdffentlichung des Werbemittels, im Fall eines verbindlichen
Angebots durch den Verlag jedoch durch die Annahmeerkldrung des
Auftraggebers.

3.2 Soweit der Auftraggeber eine Agentur ist, kommt der Vertrag vor-
behaltlich einer abweichenden Vereinbarung mit der Agentur zustande.
Der Verlag hat das Recht, eine Bestéatigung auch dem Auftraggeber der
Agentur zu Ubermitteln.

3.3 Auftrage fir Werbemittel, die ausschlieBlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen verdffentlicht
werden sollen, miissen dem Verlag so rechtzeitig zugehen, dass der
Verlag dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss die Ausfiihrbarkeit
bestédtigen kann. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
veroffentlicht.
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IN ZEITUNGEN UND ONLINE-MEDIEN

3.4 Eine gemeinsame Rabattierung von Seiten-Werbemittel und
Millimeter-Werbemittel ist ausgeschlossen.

3.5 Jeder Ausschluss von Werbemittelverdffentlichungen der Konkur-
renz des Auftraggebers setzt eine gesonderte ausdriickliche Zusage
des Verlags voraus.

4. Ubermittlung der Werbemittel

4.1 Der Auftraggeber ibermittelt die Werbemittel in digitaler Form.
Fiir deren Rechtzeitigkeit und Eignung zur Verdffentlichung ist der
Auftraggeber allein verantwortlich. Will der Auftraggeber Farbabwei-
chungen vermeiden, muss er dem Verlag zugleich ein Farb-Proof auf
Papier ibermitteln.

4.2 Kosten flir vom Auftraggeber gewlinschte oder von diesem zu
vertretende Anderungen trigt der Auftraggeber.

4.3 Beilagen flir Zeitschriften miissen spatestens 14 Tage vor dem
Beilegtermin beim Verlag vorliegen.

5. Ablehnungsrecht des Verlags

5.1 Der Verlag hat das Recht, die Veréffentlichung von Werbemitteln
abzulehnen. Dies gilt insbesondere soweit die Werbemittel gegen
Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBen, ihr Inhalt durch
den Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde, ihre Veroffentlichung wegen ihres Inhalts, ihrer Gestaltung,
ihrer Herkunft oder ihrer technischen Form Rechte Dritter oder die
Interessen des Verlags beeintrachtigt oder verletzt bzw. die Verdffentli-
chung dem Verlag aus sonstigen Griinden unzumutbar ist.

5.2 Werbemittel, welche Werbung Dritter bzw. fir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), setzen eine vorherige gesonderte ausdriickliche
Bestatigung des Verlags voraus.

6. Verdffentlichung der Werbemittel

6.1 Die Veréffentlichung zu bestimmten Terminen bzw. an bestimmten
Platzen setzt eine gesonderte ausdrickliche Vereinbarung voraus. Ent-
sprechende Auftrége miissen dem Verlag so rechtzeitig zugehen, dass
diesem noch vor Anzeigenschluss die Priifung und Mitteilung tber die
Ausfiihrbarkeit an den Auftraggeber méglich ist.

BAYERNKURIER

6.2 Ohne gesonderte Vereinbarung ist der Verlag berechtigt, jedoch
nicht dazu verpflichtet, die Werbemittel in elektronischen Ausgaben zu
verdffentlichen.

6.3 Fur die Veroffentlichung in elektronischen Ausgaben ist der Verlag
zur Anpassung der Werbemittel an die jeweiligen Erfordernisse der
elektronischen Ausgaben berechtigt, einschlieBlich der Wahl dquivalen-
ter Platzierungen. Falls der Auftraggeber Abweichungen ausschlieBen
will, obliegt die Anforderung der dafiir nétigen Spezifikationen beim
Verlag.

6.4. Im Zweifel legt der Verlag die GréBe der Verdffentlichung nach
billigem Ermessen fest.

7. Rechtseinrdumung

Mit der Ubermittlung raumt der Auftraggeber dem Verlag das einfache,
raumlich, zeitlich und inhaltlich unbeschrankte Recht ein, die Werbe-
mittel - einschlieBlich geschiitzter Kennzeichen wie Logos und Marken
- vollstandig bzw. in Teilen in korperlicher und unkdrperlicher Form
auf alle Nutzungsarten zu nutzen. Diese Rechtseinrdumung umfasst
insbesondere das an den Zweck der Verdffentlichung durch den Verlag
gebundene Recht, die Werbemittel vollstandig bzw. teilweise zu
bearbeiten, sie zu vervielfltigen, zu verbreiten bzw. im Internet auf
den Webseiten des Verlags éffentlich wiederzugeben, jeweils unter
Einschluss der Nutzung zu Werbezwecken fiir die Veréffentlichung
durch den Verlag und der zeitlich unbegrenzten Archivierung bzw.
offentlichen Wiedergabe aus dem Archiv des Verlags (Bearbeitungs-,
Vervielfdltigungs- und Verbreitungsrecht sowie Recht der 6ffentlichen
Zuginglichmachung).

8. Haftung des Auftraggebers

8.1. Der Auftraggeber versichert und steht mit der Ubermittlung der
Werbemittel - gleich welcher Form bzw. gleich welchen Inhalts - dafiir
ein, dass diese nicht gegen geltendes Recht, gesetzliche oder behérdli-
che Verbote bzw. gegen die guten Sitten verstoBen, keine Rechte Dritter
verletzen, nicht pornografisch, beleidigend, bedrohend, beldstigend,
vulgdr, rassistisch, sonst diskriminierend oder in anderer Weise anstoBig
sind, keine geltenden Jugendschutzvorschriften verletzen bzw. nicht als
Missbrauch zu werten sind.
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR

ANZEIGEN/UND FREMDBEILAGEN

8.2. Insbesondere versichert der Auftraggeber und steht mit der
Uberm\'ttlung der Werbemittel dafiir ein, dass er tber diese, vor allem
im Umfang der Rechtseinrdumung gemaB Ziffer 7, frei gegentiber
dem Verlag verfiigen kann und die Werbemittel keine Rechte Dritter,
insbesondere das Recht am eigenen Bild, das Persénlichkeitsrecht (z.B.
Namensrecht), das Zeichenrecht (z.B. Markenrecht), sonstige gewerb-
liche Schutzrechte und/oder das Urheber- bzw. Leistungsschutzrecht,
beeintrdchtigen oder verletzen.

8.3. Der Auftraggeber sichert zu, dass er Werbemittel, welche dem Er-
scheinungsbild der redaktionellen Gestaltung des Verlags entsprechen,
bzw. redaktionell gestaltete Werbemittel hinreichend mit dem Wort
JAnzeige" kennzeichnet.

8.4. Fur den Fall, dass der Auftraggeber wegen eines Werbemittels
bereits abgemahnt wurde bzw. wird, und fiir den Fall, dass der Auftrag-
geber eine Unterlassungsverpflichtungserklarung bereits abgegeben
hat bzw. abgibt, informiert der Auftraggeber den Verlag hiertiber
unverziglich. Unterlasst der Auftraggeber dies, haftet der Verlag dem
Auftraggeber nicht fir die Verdffentlichung des betreffenden Werbe-
mittels bzw. fiir den daraus entstehenden Schaden.

8.5. Der Auftraggeber versichert, dass die durch ihn an den Verlag tiber-
mittelten Dateien frei von Computerviren sind und er zu diesem Zweck
handelsiibliche Schutzprogramme einsetzt, die jeweils dem neuesten
technischen Stand entsprechen. Sollte der Verlag eine entsprechende
Schadensquelle feststellen, ist der Verlag dazu berechtigt, diese Datei
nicht zu nutzen bzw. diese zu l6schen, ohne dass der Auftraggeber in
diesem Zusammenhang gegen den Verlag irgendwelche Anspriiche

- insbesondere Schadensersatzanspriiche - geltend machen konnte.
Gleichwohl hat der Verlag Anspruch auf die volle Vergiitung.

8.6. Fiir den Fall, dass der Auftraggeber gegen die in den vorstehenden
Ziffern genannten Versicherungen bzw. Verpflichtungen verstoBt,
insbesondere fir den Fall, dass Dritte gegen den Verlag im Sinne der
vorstehenden Ziffern Rechte geltend machen, stellt der Auftraggeber
den Verlag - einschlieBlich der Kosten fiir die Rechtsverfolgung und
die Rechtsverteidigung bzw. der fir die Beseitigung eines Schadens
nétigen Kosten - vollumfénglich frei.

8.7. Fiir den Fall, dass der Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten

verletzt und der Auftrag dadurch nicht bzw. nicht richtig erfullt wird,
hat der Verlag gleichwohl einen Anspruch auf die volle Vergiitung. Eine
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IN ZEITUNGEN UND ONLINE-MEDIEN

Verletzung von Mitwirkungspflichten liegt insbesondere vor, wenn
der Auftraggeber dem Verlag die Werbemittel nicht rechtzeitig, nicht
vollstandig, nicht mangelfrei, nicht bzw. nicht richtig gekennzeichnet
Ubermittelt.

9. Haftung des Verlags

9.1. Die Haftung des Verlags ist bei leicht fahrldssigen Pflichtver-
letzungen ausgeschlossen, sofern diese Pflichtverletzungen keine
vertragswesentlichen Pflichten oder Leben, Gesundheit oder Kérper
oder Anspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz betreffen. Dies gilt
entsprechend auch fiir Pflichtverletzungen durch Mitarbeiter bzw.
Erfillungsgehilfen des Verlags.

9.2. Mit MaBgabe der vorstehenden Ziffer Gbernimmt der Verlag
insbesondere keine Haftung fur die vom Auftraggeber Gbermittelten
Werbemittel bzw. deren Inhalte, vor allem fiir die Vollstédndigkeit bzw.
inhaltliche Richtigkeit dieser Inhalte, im Ubrigen auch keine Haftung
fur Nachteile, welche dem Auftraggeber aus einer zeitweiligen
Unerreichbarkeit, aus dem Verlust von Daten bzw. aus dhnlichen tech-
nischen Problemen entstehen. DemgemaB ist der Verlag zur rechtlichen
Uberpriifung der Werbemittel nicht verpflichtet und eine Haftung des
Verlags insbesondere ausgeschlossen fiir systembedingte Ausfélle,
Unterbrechungen bzw. Stérungen der Dateniibertragung.

9.3. Mit den vorstenenden MaBgaben haftet der Verlag bei einfacher Fahr-
lassigkeit nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine Garantie
libernommen oder wenn arglistig getduscht wurde, wobei in diesen Fallen
die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt ist und
insoweit eine Haftung fiir mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder
entgangenen Gewinn ausgeschlossen ist.

9.4. Mit MaBgabe der vorstehenden Ziffern verjahren sémtliche gegen
den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung
nach einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn.

10. Probeabziige, Gewahrleistung

10.1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des
Auftraggebers geliefert. In diesem Fall ist der Auftraggeber fir die
Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabziige verantwortlich. Der
Verlag beriicksichtigt nur diejenigen Fehlerkorrekturen, welche ihm
innerhalb der bei Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist durch
den Auftraggeber mitgeteilt wurden.

BAYERNKURIER

10.2. Fur eine Veroffentlichung stornierter Werbemittel stehen dem
Auftraggeber gegen den Verlag keine Anspriiche zu.

10.3. Fur den Fall, dass die Veréffentlichung des Werbemittels nicht
der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit entspricht, hat der
Auftraggeber Anspruch auf entsprechende Zahlungsminderung oder
einwandfreie Ersatzverdffentlichung, soweit der Zweck der Werbemit-
telveréffentlichung beeintrachtigt wurde. Eine Ersatzverdffentlichung
kann der Verlag verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert,

der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und des
Gebots von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem
Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder wenn diese fur den
Verlag nur mit unverhaltnismaBig hohen Kosten méglich ware. Fir den
Fall, dass der Verlag eine ihm fur die Ersatzverdffentlichung gesetzte
angemessene Frist ungenutzt verstreichen lasst oder die Ersatzverof-
fentlichung wiederholt nicht mangelfrei ist, hat der Auftraggeber das
Recht auf die Zahlungsminderung oder die Riickgdngigmachung seines
Auftrags. Bei unwesentlichen Méangeln der Verdffentlichung ist die
Rickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

10.4. Farbabweichungen konnen jedoch keinen Gewahrleistungs-
anspruch des Auftraggebers begriinden, es sei denn, der Auftraggeber
hat dem Verlag gemaB Ziffer 4.1. ein Farb-Proof auf Papier Gbermittelt.

10.5. Der Auftraggeber tberpriift die Veréffentlichung des Wer-
bemittels unverziiglich. Der Auftraggeber, der Kaufmann ist, muss
Méngelriigen unverziglich nach Veréffentlichung gegeniiber dem
Verlag geltend machen, andernfalls sind Méangelrechte ausgeschlos-
sen, es sei denn, es handelt sich um nicht offensichtliche Mangel, fur
welche eine Frist von sechs Monaten gilt.

11. Vergiitung, Zahlungsverzug

11.1. Soweit nicht im Einzelfall abweichendes vereinbart ist, muss
der Auftraggeber die Rechnung innerhalb der ihm bestimmten Frist
bezahlen.

11.2. Der Verlag behalt sich vor, Vorauszahlung zu verlangen, dies
insbesondere fiir den Fall der erstmaligen Aufnahme einer Geschéafts-
verbindung mit dem Auftraggeber.

11.3. Auch wahrend der Laufzeit eines Vertrages ist der Verlag berech-
tigt, die Verdffentlichung von Anzeigen ohne Riicksicht auf vereinbarte
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Veréffentlichungstermine von der Vorauszahlung bzw. vom Ausgleich
offener Rechnungsbetrége abhingig zu machen, falls der Verlag
begriindete Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers hat.

11.4. Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers schuldet dieser dem Verlag
Verzugszinsen in Hohe von acht Prozentpunkten Gber dem jeweiligen
Basiszinssatz. Die Geltendmachung eines weitergehenden Verzugs-
schadens bleibt vorbehalten. Dariiber hinaus hat der Verlag wéhrend
des Verzugs das Recht, die weitere Ausfiihrung des laufenden Anzei-
genauftrags bzw. den Abschluss weiterer Auftrége bis zur Bezahlung
offener Rechnungsbetréage zuriickzubehalten bzw. fiir die restlichen
Werbemittelveréffentlichungen Vorauszahlungen zu verlangen.

11.5. Die Aufrechnung bzw. Geltendmachung eines Zuriickbehal-
tungsrechts steht dem Auftraggeber nur zu, soweit der Gegen-
anspruch unbestritten oder rechtskréftig festgestellt ist und auf
demselben Vertragsverhéltnis beruht.

12. Preise, Preisdnderungen

12.1. Die Preisangaben erfolgen netto - alle Preise verstehen sich
zuziiglich der gesetzlichen Umsatzsteuer in der jeweils gesetzlich
gliltigen Hohe.

12.2. Der Verlag ist jederzeit dazu berechtigt, die Preise mit Wirkung fiir
die Zukunft zu dndern.

12.3. Im Rahmen von Dauerauftragen werden Preisanderungen
ohne ausdriicklich abweichende Vereinbarung sofort wirksam. Im
Ubrigen werden Preisanderungen wirksam, wenn der Verlag diese
dem Auftraggeber mindestens einen Monat vor der Veréffentlichung
mitgeteilt hat; in diesem Fall steht dem Auftraggeber das Recht zum
Rucktritt vom Vertrag zu, welches innerhalb von 14 Tagen nach Zu-
gang der Anderungsmitteilung in Textform ausgeiibt werden kann.

13. Laufzeit

13.1. Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Laufzeit, ohne dass
es einer Kiindigung bedarf.

13.2. Das Recht zur auBerordentlichen Kiindigung aus wichtigem
Grund bleibt unbertihrt. Ein wichtiger Grund liegt insbesondere vor,
wenn gegen den Verlag aufgrund einer Werbemittelveréffentlichung
eine Abmahnung erfolgt bzw. eine einstweilige Verfigung erwirkt wird.
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14. Einschaltung Dritter

Der Verlag hat das Recht, sich zur Erfiillung seiner Vertragspflichten
Dritter zu bedienen.

15. Hohere Gewalt, Nachlasserstattung

15.1. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt

(z.B. Arbeitskampfe, Beschlagnahme oder dergleichen) hat der Verlag
Anspruch auf die volle Bezahlung der Werbemittelverdffentlichung,
wenn das jeweilige Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der
letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage durch den Verlag ausgeliefert wurde; bei geringeren Auslie-
ferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt,
in welchem die zugesicherte Auflage zur tatsdchlich ausgelieferten
Auflage steht.

15.2. Fur den Fall, dass der Auftrag zur Veroffentlichung des Werbe-
mittels aus Umsténden nicht erfiillt wird, die beide Vertragsparteien
nicht zu vertreten haben, zahlt der Auftraggeber den Differenzbetrag
zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass an den Verlag. Weitergehende Rechtspflichten
bleiben unberiihrt.

16. Vertraulichkeit, 6ffentliche Verlautbarungen, Datenschutz

16.1. Der Verlag ist berechtigt, den Inhalt des Anzeigenauftrags an die
gemaB Ziffer 14 durch ihn eingeschalteten Dritten offenzulegen.

16.2. Im Ubrigen behandeln die Vertragsparteien die Einzelheiten

des Vertragsverhiltnisses, insbesondere die Preise, Rabatte und
sonstige Konditionen sowie Geschaftsgeheimnisse, streng vertraulich,
soweit nicht Abweichendes vereinbart wurde oder eine Offenlegung
gerichtlich bzw. behordlich angeordnet wurde oder zur gerichtlichen
Rechtsdurchsetzung bzw. Rechtsverteidigung erforderlich ist. Diese
Verpflichtung besteht zeitlich unbegrenzt, auch tber die Beendigung
des Vertragsverhiltnisses hinaus.

16.3. Offentliche Verlautbarungen, insbesondere Presseerklarungen,
ber sémtliche Umsténde der Geschaftsbeziehung zwischen dem
Verlag und dem Auftraggeber bedirfen der vorherigen ausdriicklichen
Freigabe durch den Verlag.

16.4. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die jeweils giiltigen gesetzli-
chen Bestimmungen zum Datenschutz und zum Schutz des Fernmelde-
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geheimnisses einzuhalten und seine Mitarbeiter bzw. Erfiillungsgehil-
fen ebenfalls hierauf zu verpflichten.

17. Beleg iiber die Werbemittelveréffentlichung

Auf Wunsch liefert der Verlag mit der Rechnung einen Beleg tber die
Werbemittelveréffentlichung. Je nach Art und Umfang des Auftrags
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten, Screenshots oder vollstan-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlags tber die Veréffentlichung.

18. Schlussbestimmungen

18.1. Weitere Geschaftsbedingungen des Verlags gelten - nach MaBga-
be der Ziffer 1.2. - gegebenenfalls ergdnzend zu diesen AGB.

18.2. Anderungen der AGB durch den Verlag genehmigt der Auftragge-
ber, wenn er nicht innerhalb eines Monats ab Mitteilung tber die Ande-
rung widerspricht. Im Ubrigen bediirfen Anderungen bzw. Erganzungen
zu diesen AGB, einschlieBlich der Aufhebung dieses Erfordernisses, der
Textform, soweit nicht die strengere Schriftform bestimmt ist.

18.3. Im Verkehr zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber ist der
ausschlieBliche Erfiillungsort und Gerichtsstand fr alle Ansprii-
che - soweit zuldssig - das Amtsgericht Miinchen bzw. Landgericht
Minchen I

18.4. Vertragssprache ist die deutsche Sprache. Es gilt ausschlieBlich
das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des
UN-Kaufrechts.

18.5. Sind bzw. werden einzelne Bestimmungen dieser AGB unwirksam
L_md/oder nichtig, so bleibt die Gultigkeit der anderen Bestimmungen im
Ubrigen gleichwohl unbertihrt. Unwirksame und/oder nichtige Bestim-
mungen sollen so ersetzt werden, dass der angestrebte wirtschaftliche
Zweck erreicht wird. Dies gilt entsprechend fur die Ausfillung von
Licken in den AGB.

Stand der AGB: Januar 2017
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